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Sintesi esecutiva

In venticinque anni MArteLive ha costruito un patrimonio culturale ed editoriale che supera la dimensione 
del singolo festival. La rassegna stampa documenta l’evoluzione di un format nato a Roma in un sistema 
multidisciplinare diffuso, capace di produrre eventi, contenuti, opportunità per gli artisti e narrazioni 
riconoscibili su scala nazionale e internazionale.

oltre 
1.500
USCITE STAMPA 
COMPLESSIVE

25 anni
CONTINUITÀ E 

RICONOSCIBILITÀ

40.000
PRESENZE NELL’EDIZIONE 

2024

€ 1,58 mln
VALORE EDITORIALE STIMATO

VALORE EDITORIALE EQUIVALENTE CUMULATO

La stima centrale del patrimonio editoriale generato tra il 2001 e il 2025 è pari a circa 1,58 milioni di 
euro. Il calcolo valorizza il corpus documentato, la qualità delle uscite premium e l’archivio 
complessivo, mantenendo coefficienti medi inferiori ai valori AVE osservati per le principali 
pubblicazioni nazionali.

 

Il valore per un partner non risiede soltanto nell’esposizione mediatica. MArteLive offre l’associazione 
con una piattaforma culturale storica ma ancora percepita come innovativa, una rete di progetti e luoghi, 
un accesso trasversale a pubblici e comunità artistiche, e una capacità consolidata di trasformare 
contenuti culturali in notizie, immagini e relazioni.

Fonte primaria: Rassegna stampa storica MArteLive 2001-2025. Dati 2024 integrati con il bilancio finale dell’edizione.
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Il patrimonio analizzato

Il dossier prende in esame la rassegna stampa storica MArteLive relativa al periodo 2001-2025: 104 
ritagli fotografici, 47 citazioni editoriali e 301 uscite selezionate, all’interno di un patrimonio complessivo 
dichiarato superiore alle 1.500 pubblicazioni.

L’archivio attraversa epoche e linguaggi mediali differenti: carta stampata, agenzie, quotidiani online, 
radio, televisioni, webzine culturali e musicali, media territoriali e testate internazionali. Questa continuità 
consente di valutare non soltanto la quantità della copertura, ma il posizionamento maturato nel tempo.

Area di analisi Evidenza per partner e stakeholder

Traiettoria storica
Un marchio culturale attivo da venticinque anni, capace 
di evolvere senza perdere identità.

Patrimonio editoriale
Oltre 1.500 uscite e una presenza ricorrente sui 
principali ambienti mediatici.

Impatto culturale e territoriale
Artisti, progetti speciali, luoghi non convenzionali, 
periferie e patrimonio storico.

Capacità narrativa
Eventi e performance che diventano notizia, immagini 
simboliche e contenuti editoriali.

Valore di partnership
Possibilità di associare il brand a innovazione culturale, 
talento emergente, territorio e impatto sociale.

Stima economica
Valore editoriale equivalente cumulato stimato in circa 
1,58 milioni di euro.

UNA PIATTAFORMA, NON UN SINGOLO EVENTO

MArteLive opera come un ecosistema di format, progetti speciali, artisti, spazi e comunità. Per un 
partner questo significa poter costruire una presenza coerente su più linguaggi e contesti, 
mantenendo un’unica identità culturale riconoscibile.
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Una traiettoria lunga venticinque anni

La storia editoriale di MArteLive mostra una crescita per metamorfosi, non per semplice aumento di 
scala. Ogni passaggio amplia il campo d’azione e modifica il modo in cui il progetto viene raccontato.

Periodo Passaggio Lettura dell’impatto

2001-2010 Origine e consolidamento

MArteLive nasce come appuntamento 
capace di riunire musica, teatro, cinema, 
danza e arti visive nello stesso spazio. 
La stampa locale riconosce fin dall’inizio 
il carattere simultaneo e conviviale del 
format.

2011 La città diventa palcoscenico

La Beta Edition estende il modello a più 
luoghi della Capitale. Titoli come 
“MArteLive, il rock invade la città” 
registrano il passaggio da evento a 
dispositivo urbano.

2014 Nascita della Biennale

Il progetto assume una scala regionale: 
900 performer, oltre 250 spettacoli e 40 
location. La parola chiave diventa 
“Ovunque”.

2017 L’evento diventa notizia

La traversata del Tevere di Andrea 
Loreni genera copertura nazionale e 
internazionale, trasformando una 
performance in immagine-simbolo.

2019-2022 Ecosistema di progetti speciali

La Biennale articola format autonomi, 
luoghi archeologici, arte pubblica, 
musica diffusa, attività sociali e progetti 
internazionali.

2024 Scala metropolitana
Le fonti riportano 40.000 presenze, 188 
eventi, oltre 1.122 artisti e decine di 
location tra Roma e Lazio.

2025 Memoria e reinvenzione

MArteLive Connect celebra il 
venticinquennale senza assumere la 
forma di una retrospettiva: il racconto 
editoriale insiste sulla capacità di 
connettere passato, presente e futuro.
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Due immagini, undici anni di distanza
Il confronto tra il 2014 e il 2025 rende visibile la continuità del posizionamento: cambiano gli artisti, i 
luoghi e la forma dell’edizione, mentre resta intatta l’idea di una scena alternativa in cui i linguaggi si 
mescolano.

La Repubblica, 2014: il “megamix culturale” del festival urbano

La Repubblica, 2025: venticinque anni di arte alternativa

Fonti: Rassegna stampa storica, pp. 3, 6, 11-52.
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Un patrimonio editoriale costruito nel 
tempo

Il corpus selezionato comprende 301 uscite documentate, mentre l’archivio complessivo supera le 1.500 
pubblicazioni. La differenza indica che la rassegna disponibile non è una semplice raccolta occasionale, 
ma la selezione di un patrimonio molto più ampio, stratificato in venticinque anni di attività.

104
RITAGLI FOTOGRAFICI

197
ULTERIORI USCITE 

SELEZIONATE

47
CITAZIONI EDITORIALI

1.500+
USCITE COMPLESSIVE

Continuità e picchi di notiziabilità
Le grandi edizioni della Biennale, i progetti speciali e il venticinquennale hanno prodotto cicli ricorrenti di 
attenzione. La copertura cresce quando la complessità del sistema si traduce in una storia leggibile: un 
gesto urbano iconico, un luogo straordinario, una line-up internazionale, un progetto sociale o una 
piattaforma per nuovi talenti.

Momento Evidenza editoriale

2001-2010
La stampa romana riconosce il carattere simultaneo del format 
e la sua capacità di riunire arti differenti.

2011
La città entra nella struttura del progetto: MArteLive viene 
raccontata come una presenza capace di “invadere” Roma.

2014
La nascita della Biennale porta il racconto su scala regionale, 
con 900 performer, oltre 250 spettacoli e 40 location.

2017
La traversata del Tevere di Andrea Loreni diventa immagine-
notizia nazionale e internazionale.

2019-2022
I progetti speciali generano racconti verticali su musica, arti 
visive, patrimonio, diritti e innovazione sociale.

2024-2025
La scala produttiva e il venticinquennale consolidano il 
posizionamento presso quotidiani, agenzie, TV, radio e media 
di settore.

IL VALORE DELLA CONTINUITÀ

Ogni nuova campagna parte da un capitale narrativo già esistente. La storicità facilita il 
riconoscimento, mentre la continua evoluzione dei format mantiene alta la capacità di generare 
contenuti nuovi e rilevanti.

 

Fonte: Rassegna stampa storica MArteLive 2001-2025.
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Un ecosistema mediale multilivello

La forza della copertura non dipende da un’unica famiglia di media. MArteLive attraversa sei ambienti 
editoriali differenti, ciascuno capace di parlare a una comunità specifica e di produrre un diverso tipo di 
legittimazione.

Ambiente Esempi Funzione

Quotidiani generalisti
Corriere della Sera, la Repubblica, Il 
Messaggero, Il Tempo, Avvenire, La 
Stampa

Riconoscimento pubblico, agenda 
urbana, rilevanza nazionale

Agenzie di stampa
ANSA, Dire, LaPresse, Askanews, 
Agenzia Nova, AGCULT

Distribuzione capillare, riprese 
sindacate, autorevolezza istituzionale

Radio e televisioni
Rai Radio 3, Rai News, TGR Lazio, Sky 
TG24, TGCom24, Radio Popolare

Presenza audiovisiva e accesso a 
pubblici generalisti

Media culturali e artistici
Artribune, Exibart, Inside Art, Finestre 
sull’Arte, Itinerari nell’Arte

Accreditamento critico nel sistema 
dell’arte contemporanea

Media musicali e lifestyle
Rolling Stone Italia, Billboard Italia, 
Rockit, Rockol, Rumore, Onda Rock, 
Soundwall, Zero

Posizionamento nelle scene musicali e 
nei pubblici culturali attivi

Media internazionali
ABC News Australia, Mashable, 
WorldArt, Polski Obserwator, 
FestivalFinder

Capacità di superare la dimensione 
locale e nazionale

Corriere della Sera, 2017

ANSA, 2024

La presenza contemporanea su grandi quotidiani e testate specialistiche genera un doppio effetto: 
amplia il pubblico potenziale e consolida la reputazione presso artisti, operatori, istituzioni, sponsor e 
professionisti della cultura. La stampa di settore non svolge quindi una funzione minore rispetto ai 
quotidiani: aumenta la credibilità verticale del progetto e conserva nel tempo la memoria dei singoli 
format.

Fonti: Rassegna stampa storica, pp. 2-10 e 60-67.
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Il vocabolario editoriale costruito da 
MArteLive

Un progetto culturale diventa riconoscibile quando la stampa non si limita a citarne il programma, ma 
utilizza concetti ricorrenti per definirlo. Nel caso di MArteLive il lessico editoriale è sorprendentemente 
stabile e costituisce uno dei principali capitali reputazionali accumulati in venticinque anni.

Nucleo narrativo Significato

Spettacolo totale
Le arti non sono affiancate in un cartellone, ma 
accadono simultaneamente e producono un’esperienza 
unitaria.

Festival diffuso
La città non è uno sfondo: club, teatri, gallerie, piazze, 
parchi archeologici, ville, carceri e spazi postindustriali 
diventano parte dell’opera.

Contaminazione
La mescolanza dei linguaggi è presentata come metodo 
produttivo e non come semplice varietà di genere.

Scouting e opportunità
MArteLive è raccontata come accesso alla scena 
professionale per artisti emergenti e come dispositivo 
di selezione.

Rigenerazione e coesione
La produzione artistica viene associata alla riattivazione 
dei luoghi, alla comunicazione sociale e alla relazione 
con i territori.

Organismo vivo
Nel racconto del venticinquennale il progetto appare 
capace di cambiare forma senza perdere identità.

UNA MARCA CULTURALE, NON SOLO UN NOME

Espressioni come “invade la città”, “l’arte è ovunque”, “spettacolo totale”, “caleidoscopio di 
linguaggi” e “organismo vivo” mostrano che MArteLive ha generato una propria cornice narrativa. 
Questa riconoscibilità aumenta il valore di ogni nuova campagna, perché consente ai media di 
collocare rapidamente il progetto in una storia già nota.

 

Nel 2014 la stampa parla di una “tempesta” e di un “diluvio di forme diverse”; nel 2024 le agenzie 
descrivono una “galassia multiforme” che trasforma la città in palcoscenico; nel 2025 la narrazione si 
concentra sulla capacità di piegare il passato e trasformarlo in futuro. Il filo comune è l’idea di un sistema 
aperto, espansivo e in continua mutazione.

Fonti: citazioni raccolte nella Rassegna stampa storica, pp. 53-58.
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Cinque dimensioni dell’impatto

La rassegna consente di stimare non soltanto l’impatto mediatico, ma anche il contributo culturale e 
territoriale del progetto. Le cinque dimensioni seguenti emergono con continuità dalle fonti, pur non 
essendo tutte misurabili con la stessa precisione.

Dimensione Evidenza qualitativa

1. Impatto culturale
Produzione e circolazione di linguaggi ibridi; dialogo tra 
discipline; programmazione di artisti emergenti e 
affermati; creazione di format autonomi.

2. Impatto professionale

Opportunità di selezione, visibilità e networking per 
migliaia di artisti; costruzione di una filiera che 
comprende curatori, tecnici, comunicatori, spazi e 
operatori.

3. Impatto urbano
Attivazione temporanea di decine di luoghi; 
attraversamento di centro e periferie; uso culturale di 
spazi archeologici, postindustriali e non convenzionali.

4. Impatto sociale
Progetti legati a coesione, diritti, carceri, comunità e 
riqualificazione; uso della cultura come dispositivo di 
relazione e partecipazione.

5. Impatto reputazionale
Continuità di presenza sui media, riconoscimento 
istituzionale e capacità di essere percepiti come 
riferimento del festival multidisciplinare diffuso.

Indicatori quantitativi emblematici

900
PERFORMER NEL 2014

250+
SPETTACOLI NEL 2014

40.000
PRESENZE NEL 2024

1.122+
ARTISTI NEL 2024

I dati delle singole edizioni non sono perfettamente comparabili perché le fonti utilizzano perimetri 
diversi. Tuttavia descrivono una scala produttiva non episodica: già nel 2014 la Biennale coinvolgeva 
900 performer e oltre 250 spettacoli in 40 location; nel 2024 il bilancio diffuso dalla stampa parla di 
40.000 presenze, 188 eventi e più di 1.122 artisti.

Fonti: la Repubblica 2014; Il Denaro e altre fonti di bilancio 2024, Rassegna stampa storica, pp. 3, 9, 53-55.
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2014 - Il salto di scala della Biennale

Il 2014 rappresenta il passaggio più importante nella storia del posizionamento: il format non viene più 
percepito soltanto come festival o concorso, ma come una struttura capace di “invadere” Roma e il 
Lazio. La stampa insiste sulla quantità, ma soprattutto sulla natura urbanistica dell’operazione: 900 
performer, oltre 250 spettacoli e 40 location.

La Repubblica, 2014

Esempio di scheda di monitoraggio e AVE, Il Messaggero 2024

L’edizione produce anche un riconoscimento istituzionale esplicito. Lidia Ravera, allora assessore 
regionale alla Cultura, definisce MArteLive una “forza della natura e della cultura”. Le fonti associano 
inoltre il progetto alla valorizzazione degli artisti emergenti, alla formazione e alla riqualificazione 
territoriale. Si consolida così una reputazione a tre strati: evento spettacolare, piattaforma di opportunità 
e intervento culturale sul territorio.

PERCHÉ È UN PASSAGGIO STRATEGICO

Dal 2014 MArteLive non compete più soltanto nella categoria degli eventi musicali o dei festival 
artistici. Entra nella categoria dei grandi progetti culturali diffusi, con una propria architettura di 
programmi, luoghi, reti e pubblici.

 

Fonti: Rassegna stampa storica, pp. 16-22, 53-58 e 67.
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2017 - Quando una performance 
attraversa il mondo

La traversata del Tevere di Andrea Loreni è il caso più netto di capacità di produrre un’immagine-notizia. 
La performance viene pubblicata o rilanciata da la Repubblica, La Stampa, Fanpage, Rai News, Roma 
Today, Il Messaggero, Corriere della Sera, TPI, Quotidiano.net, ABC News Australia e Mashable.

Il Messaggero, 2017: la traversata del Tevere diventa una notizia autonoma rispetto al programma generale.

L’episodio dimostra che la comunicazione di MArteLive raggiunge il massimo valore quando la natura 
multidisciplinare del progetto si condensa in un gesto semplice da raccontare, fortemente visivo e legato 
simbolicamente alla città. Il funambolo non promuove soltanto una data: rende visibile l’idea stessa di 
attraversamento, rischio, connessione e spettacolo urbano.

LEZIONE REPLICABILE

I momenti ad alta notiziabilità non devono essere pensati come accessori promozionali. Possono 
diventare opere-manifesto capaci di estendere la copertura oltre le pagine culturali, generando 
cronaca, immagini, video e diffusione internazionale.

 

Fonte: Rassegna stampa storica, pp. 23-27 e 66.
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2019-2022 - Dalla Biennale 
all’ecosistema di progetti

Tra il 2019 e il 2022 la copertura si frammenta positivamente in molti racconti verticali. La Biennale è 
ancora il contenitore riconoscibile, ma i media dedicano attenzione autonoma ai progetti speciali: 
MarteVisiva, Street Art for Rights, Su:ggestiva, ALTRNTV, performance in carcere, musica nei siti 
archeologici e interventi di arte pubblica.

Evidenza Valore strategico

2019: quindici progetti artistici sviluppati in due 
settimane

MArteLive appare come incubatore e produttore di 
format, non soltanto come organizzatore di un 
cartellone.

2022: Rolling Stone, Billboard, Rockol, Artribune e 
Inside Art

La copertura verticale aumenta la credibilità presso 
comunità professionali differenti.

2022: WorldArt, Polski Obserwator e FestivalFinder
Il racconto dei vincitori e della dimensione europea 
supera il perimetro nazionale.

Su:ggestiva nei siti archeologici e ALTRNTV nei live 
club

La diffusione territoriale viene declinata in format con 
identità, pubblici e immaginari propri.

Questo modello moltiplica le porte di accesso alla stampa: una stessa edizione può essere raccontata 
come festival musicale, progetto di arte contemporanea, intervento sociale, esperienza nei luoghi del 
patrimonio, piattaforma per emergenti o rete internazionale. La complessità, se governata da brand e 
messaggi coerenti, diventa una macchina editoriale.

Fonti: Rassegna stampa storica, pp. 28-46 e 63-65.
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2024-2025 - Scala, reputazione e 
capacità di rinnovarsi

Nel 2024 il racconto torna a concentrarsi sulla dimensione complessiva: 17 giorni, decine di location, 
oltre 1.200 artisti secondo le agenzie, 40.000 presenze e 188 eventi nel bilancio finale. La definizione 
“più grande festival multidisciplinare diffuso d’Europa” viene ripresa da ANSA, Dire, LaPresse e 
numerose testate.

ANSA, 2024: il pubblico della Biennale nelle strade

La Repubblica, 2025: MArteLive Connect

Nel 2025 il venticinquennale ottiene 73 uscite documentate, con Rai Radio 3, Radio Popolare, Askanews, 
Sky TG24, TGCom24, Rai News, la Repubblica, Il Messaggero, Rockit, Artribune, Exibart, Soundwall e 
numerose testate di settore. La copertura non si limita alla celebrazione: MArteLive viene presentata 
come un organismo che continua a reinventarsi e come un ponte tra passato e futuro.

RISULTATO REPUTAZIONALE

Dopo venticinque anni il marchio conserva due qualità difficili da conciliare: storicità e percezione 
di novità. È un capitale immateriale rilevante per istituzioni e sponsor, perché riduce il rischio 
reputazionale senza trasformare il progetto in un prodotto musealizzato.

 

Fonti: Rassegna stampa storica, pp. 5-10, 47-52 e 60-62.
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Il valore per un partner o sponsor

MArteLive offre un territorio di partnership nel quale visibilità, contenuto e impatto culturale possono 
essere progettati insieme. L’associazione non riguarda soltanto il logo su un evento, ma l’ingresso in un 
racconto che unisce sperimentazione, accessibilità, talenti emergenti, luoghi e comunità.

Leva Valore generabile

Reputazione
Associazione con una piattaforma culturale 
riconosciuta, attiva da venticinque anni e presente sui 
principali media nazionali e di settore.

Contenuti
Produzione di storie, performance, immagini, interviste, 
backstage e format editoriali capaci di vivere prima, 
durante e dopo gli eventi.

Territorio
Presenza in live club, teatri, gallerie, spazi pubblici, siti 
archeologici, periferie e luoghi non convenzionali.

Innovazione e talento
Relazione con artisti emergenti, professionisti, curatori, 
giurie e reti creative nazionali e internazionali.

Impatto sociale
Possibilità di sostenere progetti legati a diritti, 
inclusione, formazione, comunità, rigenerazione e 
accesso alla cultura.

Attivazione
Opportunità di sviluppare esperienze, premi, contenuti, 
servizi o interventi coerenti con il posizionamento del 
partner.

Possibili architetture di partnership

Formula Ambito possibile

Main Partner
Associazione trasversale al sistema MArteLive e alle principali 
campagne di comunicazione.

Partner di progetto
Sostegno mirato a uno dei format o dei progetti speciali, con 
un territorio narrativo specifico.

Partner culturale o sociale
Collaborazione su accessibilità, formazione, inclusione, diritti, 
rigenerazione e coinvolgimento delle comunità.

Technical Partner
Fornitura di tecnologie, servizi, mobilità, ospitalità o 
infrastrutture integrate nell’esperienza.

Content & Media Partner
Sviluppo di contenuti, produzioni audiovisive, format editoriali 
e amplificazione della narrazione.

UN INVESTIMENTO CHE PRODUCE RELAZIONI

La forza di MArteLive è la capacità di mettere in connessione mondi normalmente separati: arti e 
impresa, centro e periferia, patrimonio e contemporaneità, talenti emergenti e professionisti, 
pubblico generalista e comunità specialistiche.
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Metodologia della stima economica

La valutazione utilizza il valore editoriale equivalente come indicatore sintetico della visibilità 
accumulata: stima quanto potrebbe costare acquistare spazi comparabili per ampiezza ed evidenza, 
senza ridurre a questa sola metrica il valore culturale e reputazionale del progetto.

Componente Quantità Valore medio adottato Valore stimato

Ritagli premium con 
scansione

104 € 7.500 € 780.000

Altre uscite selezionate 197 € 1.000 € 197.000

Uscite residue fino a quota 
1.500

1.199 € 500 € 599.500

Totale cumulato 2001-2025 1.500 - € 1.576.500

I ritagli premium includono pagine di quotidiani nazionali, servizi illustrati e pubblicazioni con forte 
evidenza. Il valore unitario adottato, pari a 7.500 euro, è nettamente inferiore ai valori AVE riportati in due 
schede de Il Messaggero del 2024: 26.064 e 48.552 euro.

Le ulteriori uscite comprendono articoli originali, interviste, agenzie, calendari, segnalazioni, radio, TV e 
riprese online. Il valore medio decresce per tenere conto della diversa ampiezza e dell’eventuale 
sindacazione dei contenuti.
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Benchmark osservati nelle schede 
stampa

Le schede di monitoraggio dell’edizione 2024 mostrano l’ordine di grandezza raggiunto da singole uscite 
su una grande testata nazionale. Questi valori non sono utilizzati come media del corpus, ma 
confermano la solidità del coefficiente centrale adottato per le uscite premium.

Il Messaggero 27/09/2024: AVE € 26.064 Il Messaggero 18/10/2024: AVE € 48.552

STIMA CENTRALE

Il valore editoriale equivalente cumulato generato da MArteLive tra il 2001 e il 2025 è stimato in 
circa 1,58 milioni di euro.

 

Elaborazione su dati della Rassegna stampa storica MArteLive. Importi arrotondati; la stima riguarda il valore editoriale e non rappresenta 
ricavi o ritorni finanziari diretti.



MArteLive | Dossier istituzionale per partnership e sponsorship

PARTNERSHIP & SPONSORSHIP  |  LUGLIO 2026                              17

Un capitale reputazionale condivisibile

La stima economica rende leggibile il volume della visibilità prodotta, ma il patrimonio più rilevante è la 
capacità di MArteLive di mantenere nel tempo un’identità editoriale riconoscibile. La stampa associa 
stabilmente il progetto a parole e concetti come spettacolo totale, contaminazione, festival diffuso, 
scouting, rigenerazione e città-palcoscenico.

Capitale accumulato Rilevanza per il partner

Credibilità storica
Riduce il rischio reputazionale e colloca la partnership 
all’interno di una storia culturale consolidata.

Percezione di innovazione
Consente di dialogare con linguaggi contemporanei 
senza rinunciare all’autorevolezza costruita nel tempo.

Pluralità dei pubblici
La multidisciplinarità apre canali differenti: musica, arti 
visive, teatro, danza, cinema, formazione, territorio e 
sociale.

Capacità di racconto
Ogni progetto può generare contenuti editoriali 
autonomi, aumentando durata e profondità della 
collaborazione.

Eredità sul territorio
Murales, relazioni, percorsi formativi, reti professionali 
e progetti speciali estendono l’impatto oltre i giorni del 
festival.

PROPOSTA DI VALORE

Sostenere MArteLive significa entrare in una piattaforma capace di trasformare un investimento 
culturale in visibilità, contenuti, relazioni, opportunità per i talenti e presenza concreta nei territori.
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Conclusioni

La rassegna stampa storica mostra che MArteLive ha costruito in venticinque anni una categoria 
culturale riconoscibile: quella dello spettacolo totale e del festival multidisciplinare diffuso, capace di 
trasformare la città in palcoscenico e di mettere in relazione artisti, luoghi, istituzioni, imprese e pubblici 
differenti.

L’impatto attraversa epoche mediatiche diverse, dalla carta stampata dei primi anni Duemila alle agenzie 
online, alle televisioni, alle radio, alle webzine specialistiche e ai media internazionali. Ogni edizione 
rinnova un capitale di credibilità già consolidato e lo traduce in nuovi contenuti e opportunità.

VALUTAZIONE FINALE

Oltre 1.500 uscite stampa, venticinque anni di continuità e un valore editoriale equivalente cumulato 
stimato in circa 1,58 milioni di euro rendono MArteLive una piattaforma culturale e reputazionale di 
particolare interesse per partner e sponsor.

 

La forza del progetto risiede nella combinazione fra notorietà, innovazione, scala territoriale, qualità dei 
contenuti e capacità di coinvolgere talenti emergenti e artisti riconosciuti. La partnership può quindi 
svilupparsi come una relazione editoriale e culturale, non come una semplice presenza promozionale.

MArteLive si presenta come un’infrastruttura creativa capace di produrre eventi, contenuti, reti, 
opportunità professionali e immaginari. Un organismo vivo che continua ad accumulare valore e a 
trasformarlo in esperienza condivisa.
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Fonti e metodologia

Fonte primaria
MArteLive System, Rassegna stampa storica MArteLive 2001-2025, 67 pagine. Il documento raccoglie 
104 ritagli fotografici, 47 citazioni e 301 uscite selezionate, all’interno di un patrimonio dichiarato 
superiore a 1.500 uscite.

Fonti integrative per l’edizione 2024
Corriere della Sera - Su:ggestiva lungo l’Appia Antica: fonte online

Askanews - lancio Biennale MArteLive 2024: fonte online

Askanews - Lo Spettacolo Totale: fonte online

Dire - 1.200 artisti tra Roma e Lazio: fonte online

Askanews - bilancio finale e 40.000 presenze: fonte online

Roma Culture - Biennale MArteLive 2024: fonte online

Regione Lazio Street Art - Biennale MArteLive: fonte online

Riferimenti metodologici
AMEC Integrated Evaluation Framework: documento ufficiale

AMEC Evaluation Taxonomy: documento ufficiale

Barcelona Principles 4.0, AMEC, 2025: documento ufficiale

La valutazione è una stima documentale del valore editoriale equivalente, costruita applicando 
coefficienti medi differenziati alle categorie di uscita. Il valore centrale risultante è pari a 1.576.500 euro, 
arrotondato nel dossier a circa 1,58 milioni di euro.

https://www.corriere.it/bello-italia/notizie/suggestiva-note-controcorrente-via-appia-svela-suoi-segreti-f85393dc-8af4-11ef-a920-9f20a7341b3f.shtml
https://amecorg.com/wp-content/uploads/2025/06/Barcelona-Principles-V4.0-Ebook-FINAL-Compressed.pdf
https://amecorg.com/amecframework/home/supporting-material/taxonomy/
https://amecorg.com/amecframework/
https://laziostreetart.regione.lazio.it/2024/10/12/biennale-martelive/
https://culture.roma.it/appuntamento/biennale-martelive-2024/
https://askanews.it/2024/12/19/spettacolo-40mila-presenze-alla-biennale-martelive-2024/
https://www.dire.it/22-10-2024/1090978-biennale-martelive-1-200-artisti-invadono-il-lazio-fino-al-3-novembre/
https://askanews.it/2024/10/21/a-roma-martelive-lo-spettacolo-totale/
https://askanews.it/2024/09/27/musica-dal-18-ottobre-la-biennale-martelive-tra-roma-e-il-lazio/

